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Uzemni platnost
Postup zadatele manualu
0 pOVOIeni rEkIamy Pravidla a doporuceni uvedena v tomto

manualu se vztahuji na celé katastralni
0 6 Souvisejici
legislativa a zdroje

uzemi meésta Koprivnice véetné mistnich
¢asti. V zadné z téchto lokalit neni vyclenéna
pamatkova zona, kterou by bylo nutné
zohlednovat.

314 Mésto Kopfivnice www.estetikakoprivnice.cz
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Atraktivni Koprivnice
pro zivot a podnikani
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01

Znaceni a reklama provozoven

Cil a poslani manualu

Manual Estetika Kopfivnice vam pomuze
premyslet o venkovni reklamé jako o nedilné
soucasti vefejného prostoru. PomUze vam
vidét ji o¢ima vaSich zakaznikd, sousedd,
spoluobcand, nahodnych navstévnikd mésta,
ale i dalSich skupin, jichz se jeji podoba pfimo
¢i neprimo dotyka.

V nékolika jednoduchych krocich a s pomoci
nazornych pfikladd vam tento manual pomuze
vytvofit fungujici venkovni reklamu. A pomdze
vam rozhodovat se o zplUsobech a forméach
reklamy koncepcné, smysluplné a funkéné.

Cilem je usnadnit praci podnikateldm

a zatraktivnit mésto pro obc¢any, turisty,

nové obchodniky, investory ad. Pfejeme
siméné ,reklamniho smogu”, ktery z hlediska
komunikace se zakazniky vlastné zcela postrada
sv{j plvodni smysl. Rozptyluje a odpuzuje.
Prejeme si vice podtrhnout urbanisticke

a architektonické prvky meéstského prostredi,
které pak daji lépe vyniknout pfijemné

a smysluplné komunikaci znacek v pfirozené
krase mestského prostoru. Dejme spole¢né
vzniknout reklamé, vedle které se budeme
vSichni citit dobre. Takové, ktera pfitahuje

a dobfe prodava.

01/ Cil a poslani manualu

Predejte tento manual
designérovi nebo se jim
sami inspirujte.

Mate dotaz? Nevahejte

nas kontaktovat.

Oddeéleni architektury
&. dvefi: 841 v 6. patie MU Kopfivnice

Oddeéleni architektury
Tel.: 556 879 709, 556 879 710

info@estetikakoprivnice.cz

Manual ,Estetika Kopfivnice" je ke staZeni
na webu www.estetikakoprivnice.cz.
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.Pro¢c mame v Koprivnici resit
zrovna reklamni smog? Je tolik

vavavava ill

jinych dulezitéjsich véci.

Nejmenovany obcan
Kopfivnice

Mésto Kopfivnice www.estetikakoprivnice.cz



i e T e NAHD Wi 8 7, MR T B

e .

s VSE ZBOzZi
T&H 2 SLEVA -30%

0D 11.5 D0  .6.2020
PLATBA U POKLADNY

OBCH{ )rml“ CENTRUM

--.~vmm 2 — H— Ny

VSE zso:l

« o Eer PEERNER B




Estetika Kopfivnice

02

ProcC potrebuje
Koprivnice
tento manual

K reklamnimu smogu a estetice vefejného prostoru pfistupujeme jako

k jedné z éasti mnohem komplexnéjsi problematiky, kterou mizeme

pro zjednodus$eni souhrnné pojmenovat atraktivita mésta. Atraktivitou
mésta mame na mysli nejen estetickou hodnotu, ale i ekonomicky pfinos
pro mésto, jeji podnikatele, obyvatele i navstévniky.

Znaceni a reklama provozoven 02 / Pro€ potebuje Kopfivnice tento manual

Stejné jako obchodnik, kterému se dafi udrzet sve zakazniky v prodejné déle,

a zvySuje tak Sanci na vyssi trzby, rozhoduje i atraktivita mésta o jeho ekonomickych
uspésich. Atraktivita mésta - at uz z pohledu jeho obyvatele, podnikatele Ci turisty

- totiz funguje na obdobnych principech. Cim vy$si tato atraktivita bude, tim vyssi

je pravdépodobnost, ze z ni méstu poplyne v dlouhodobém horizontu nemaly

zisk. Jde o spojené nadoby. Kazdy novy obyvatel s trvalym bydlistém, kazdy novy
podnikatel se sidlem ve mésté, kazdy turista a navstévnik, ktery je v misté spokojen
a zdrzi se déle, znamena pro méstskou kasu pfinos.

Na eliminaci reklamniho smogu tedy nahlizime jako najednu z ,ingredienci” uspéchu,
jednu z ¢asti, ktera ma vliv na celkovou atraktivitu mésta. Navic, upravit a zlepSit
otazku reklamniho smogu je v porovnani s ostatnimi vrstvami vyrazné rychlejsi,
viditelngjsi a Casto i nejlevn&jsi zménou, kterou mdZeme pro zvyseni atraktivity

meésta provést. Z tohoto paradigmatu také vychazime v tomto manualu.

S ohledem na velikost mésta Kopfivnice pfitom neaspirujeme na rozsah a podobu
manualu, které jiz pfedstavila mésta jako Praha, Brno nebo Ostrava. Manual

jsme vytvofili jako souhrn doporucéeni, smér, ktery ma pomoci véem subjektim

pfi rozhodovani o umisténi a typu reklamy, jako vychozi bod pro komunikaci

s oddélenim architektury mésta Kopfivnice, ale take jako osvétu pro Sirokou
vefejnost. Domnivame se totiz, Ze KopFivnice ma v mnoha ohledech velky potencial.

8 /4
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Znaceni a reklama provozoven

vrstva: Cistota a kvalita prostredi a chovani
verejnosti v/k prostoru - zde hraje nezastupitelnou
roli osobni odpovédnost k vefejnému prostoru, ale
tfeba i zajistovani jeho bezpecnosti (méstska policie)

vrstva: verejny prostor - podoba
vefejnych prostranstvi, zeleng, méstsky
mobiliaF apod.

vrstva: reklamni prostor - jgjiz vzhled
ovliviiuje atraktivitu a hodnotu mista
(reklamni smog)

vrstva: architektura a architektonicky
vzhled - fasady a ,obaly” budov, které je
potieba udrZovat v urcité estetické roviné

02 / ProC potiebuje Kopfivnice tento manual

Vizualni smog / reklamni smog

Termin se pouziva pro oznaceni pfebujelé reklamy,
ktera nas v pfehnaném méfitku, koncentraci,
velikosti, nevhodném umisténi nebo s pfilisnou
agresivitou obklopuje nejen v méstském prostoru.
Vyznacuje se nevkusem, miize jit o nelegalng
umisténou reklamu, ¢asto zakryva, nici nebo narusuje
architekturu objektli s mnohem vétsi estetickou nebo
historickou hodnotou. Vytvafi a ovliviiuje celkovy
obraz mésta.

Estetika

Pro Gcely tohoto manualu pracujeme s pojmem
estetika (z fec. aisthetikos - vnimavost, cit pro krasu)
ve smyslu ,stavebni estetika” jako se soubarem
zakonitosti, které vzbuzuji ,pohledovy soulad,
harmonicnost, dojem ukonceného celku, charakter
odpovidajici okoli, princip prehledné Elenitosti, jasné,
souladné a rytmicke usporadani hmot podle vnitfnich
prostord, barevnost, nalada vlastni celku”. (Teyssler -
Kotyska: 1929).

9 /4
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Kde se vam bude lepe zit
a podnikat? Ktere z techto
mist pfitahne vice turistu?

A nebo B?

Mésto Kopfivnice www.estetikakoprivnice.cz
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Na fotografiich: Lodz / Zlin / Barcelona Na fotografiich: Kopfivnice / Kopfivnice / Kopfivnice
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03

Doporuceni v kostce

Reklama nepatri Reklama musi

na fasadu. Pouzijte respektovat

reklamni nosice, architekturu

vwohy a Vymadc& Reklama nesmi piekryvat architekturu domu

a prebijet jeho vzhled. MiZe se vsak stat jeho
prijemnym doplikem.

03 / Doporuceni v kostce

Méné znamena

Vice

Cim vice reklamy vidime, tim vice trpime
reklamni slepotou. Nechcete zaniknout

ve zméti priméru? Vsadte pouze na to,
co je pro vase zakazniky nejdllezit&jsi.

12 141 Mésto Kopfivnice
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Umoznéte prhled
az do interiéru
Netvorte bariéry. Nechte kolemjdouci nahlédnout

dovnitr. Jejich zvédavost vzroste a budou si prat
vidét vice.

Budte online
a smart

Nabizejte své zbozi a sluzby chytfe pfimo

tam, kde jsou vasi zakaznici kazdy den. Jdéte
zékaznikdm naproti v online prostfedi. Ridte se
heslem: Vice komunikace, méné reklamy.

Znaceni a reklama provozoven

Bez kriklavych barev
a blikani
Dodrzujte harmonii barev. Na své zakazniky

nekricte. Ani reklamou. Nabidnéte zazitek
a atraktivni misto, ke kterému se radi hlasi.

Cistota je nejlepsi
reklama

Starejte se o véci a prostor kolem sebe. Cisty
prostor bez zbytecnosti se udrzuje snadnéji.
A stane se vasi nejlepsi vizitkou. Stejné jako
pravidelna udrzba.

03 / Doporuceni v kostce

Spolupracujte
s profesionaly

Usnadnéte si to. Pfedejte tento manual
jako soucast zadani dodavateli grafickych
a marketingovych praci.

Obratte se na oddeéleni
architektury

Nevite, jak na to? Tapete, jakou formu venkovni
reklamy zvolit, aby byla funkéni a vkusna?
Obratte se na oddeéleni architektury. Radi vam
pomUzeme.

13 1 41
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Casty argument
o d A" 4 l’
v I e n [
Na kazdého z nas se dennodenné vali velka zaplava informaci. Proto si sami intuitivné vybirdme,

¢emu budeme vénovat pozornost.

Nepotiebujete jesté vétsi reklamu a kriklavéjsi barvu nez maji ostatni. Vystupte z davu.

Svou sluzbou. Cistotou. Kvalitou.

Vice sluzby, nez velké mnoZstvi reklamnich napis(, ¢asto udéla i dobra komunikace v online
prostfedi. Promyslete si dlouhodobou strategii. Zvolte si, co chcete ukazat, kde a jakym zplsobem

to odprezentujete. VSechny tyto detaily rozhoduji o tom, zda budete vidéni - u svych zakaznikd.

03 / Doporuceni v kostce

14 | 41 Mésto Koprivnice
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.Nemam penize

na kvalitni reklamu.”

0O to vice si dejte pozor, abyste nevyhodili zbyte&né penize za reklamu, ktera nefunguje a nepfinasi kyzené vysledky.

Vsadte radéji na kvalitu, ne na kvantitu. Oslovte dobrého designéra nebo grafika, ktery ma zkusenosti a dobré reference.
Pokud si pfesto nevite rady, pfijdte se poradit na oddéleni architektury.

Lepsije jednou dobre odvedené jednoduché znaceni a kvalitni komunikace (nezapomerite i na online prostredi, navigace
v mobilech apod.), nez nékolik netispésnych pokust o reklamu, které se jen hromadi vedle sebe a do nichz ve vysledku vlozite

mnohem vice penéz, nez kdybyste to udélali jednou pofadne.

03 / Doporuceni v kostce

15 / 41 Mésto Koprivnice
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04

Oznaceni a reklama
provozoven

16 / 41 Mésto Kopfivnice www.estetikakoprivnice.cz
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04.01

Inspirace

18 / 41 Meésto Koprivnice
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i e i

Q Brno / Vyloha vytvafi scénu a laka k navstéve. Za studii stoji Q Zeneva / Prodejna, ktera na sebe strhava pozornost skvélou O Pafiz / Restaurace s jednoduse feSenou predzahradkou.
kopfivnicti architekti Kamil Mrva a Monika Drholecka. vylohou. Ve podtrZzeno decentnim napisem. Z&dné zbytecné napisy. Misto laka samo.

0 Salzburg / Sjednoceny design cukrarny, markyz Q Videri / Napis v horni ¢asti vjkladce a préihled do prodejny. 0 Praha / Znatkova prodejna bioproduktd. Jednoduchy

i slunecniki. Cukrarna laka svou Gtulnosti. Vizudlné skvéle zpracovana vyloha. Nic vic neni potfeba. podsvétleny napis v kombinaci s decentni vylohou.

19 /41 Mésto Kopfivnice www.estetikakoprivnice.cz
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04.02

F o y 4 y 4 [
Kazda informace ma své misto. Firemni napis nechte na domé

vyniknout. Do prostoru fasady patfi pouze zakladni informace.
Stejné principy plati i pro oznatovani prodejnich stankd a kiosku.

Meésto Koprivnice

Nazev provozovny umistéte do parteru nad vstup do provozovny. Nechate-li kolem jeho
textu dostatek prostoru, Iépe vynikne. Neplati ,¢im vétsi logo, tim vice budeme vidét". Drzte
se jednoho jednoduchého a dobre Citelného fontu a nedeformuijte jej.

Pokud se nachazi vice riiznych provozoven vedle sebe nebo v jednom objektu,

zohlednéte pii umistovani jejich nazvi také doporuceni v kapitole
04.08 Vice provozoven v jednom objektu.

Neopakujte se. Lepsi je jeden vhodné umistény napis na Cisté fasadeé, nez opakovani
stejného ndzvu na nékolika mistech.

Neuvéadéjte nadbytecné detaily a dopliikové informace.

Vyvarujte se agresivni barevnosti. NepouZivejte pfiliS silné podsviceni a blikani.
Je lepsi volit podsviceni samotného loga, neZ predsunuté bodoveé zdroje.
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Q Linec / Vyrazny, pfitom decentni napis nad vstupem, design Q Rim / Italska znatka Salvatore Ferragamo a jejich jednoduchy 0 Brno / Skvélé pouZiti neonového napisu (a také markyzy)
propojeny s objektem; nechybi ani decentni vystre. a funkeni styl, ktery nechéva silné vyniknout obchod i brand. restaurace La Bouchée. Ve podtrhuje atmosféru mista.

6 Kopivnice / Velké mnozstvi informaci, opakuijici se napisy 6 Kopfivnice / Nejasna identita kavarny je podtrzena Q Kopfivnice / Zmategné napisy a riizné druhy reklam

a nejednotna grafika plisobi velmi zmatecné. fotografiemi interiéru na fasade. bez respektu k architektufe srazi distojnost historicke vily.

21 /4 Mésto Kopfivnice www.estetikakoprivnice.cz
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04.03

Polepy vyloh

Vylohy slouzi hlavné k prosvétleni provozovny, propojeni interiéru
s exteriérem, jako prostfedek komunikace a odprezentovani
produktu Ci sluzby.

Meésto Koprivnice

Polepy vyloh by nemély pfesahnout Vs plochy, doporucujeme pouZivat polep pouze v horni
Casti vylohy.

Polepy oken pouZivejte pouze na Urovni parteru. Okna ve vysSich patrech k tomu nejsou
vhodna.

PouZivejte vylohu zplsobem, k jakému byla urtena. Figuriny za vylohou feknou vice, nez
tisic polepd.

Q NepouZivejte celoplo$né polepy. Nechte radgji kolemjdouci nahlédnout dovnitf.
Q Neopakujte se. Napis staci pouZit jen jednou.

Q Polepy vyloh neslouzi k prezentaci konkrétnich druht zboZi. Co prodavate je vsem
zi'ejmé jiz z nazvu.

Q Minimalizujte pouZivani amatérsky pripravenych cedulek typu ,Prijdu hned".
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| |

A e
VESTIBUL

Q Stridmost polepd, jednoduchost fontd a nadgasovost sdéleni Q Vyloha s polepem ve vySce o¢i umoziiuje kolemjdoucim 0 ZboZi je mozné efektivné odprezentovat i na malém prostoru.
davaji vyniknout Eistoté a obsahu vylohy. nahlédnout dovnit a ddva vyniknout vystavenému zboZi. Méné je vice; u vizualni komunikace to plati dvojnasob.

Q Kontraproduktivni pFistup: kazdy chce byt natolik vidét, Ze se 6 Vyloha ma zakazniky pritahovat, vtahnout dovnit, Q Celopolep okenni vyping, vyloh ani jejich &4sti neni vhodny.

v ocich kolemjdoucich stanou neviditelnymi GpIné vSichni. plsobit prijemné. Ma negativni vliv na celkovy vzhled budov a atraktivitu mista.

23 141 Mésto Kopfivnice www.estetikakoprivnice.cz
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04.04

V y 4 t A " 4
Reklamni nosi¢ umistovany zpravidla kolmo k fasadé domu
v dostatecné vySce. Sdéleni je viditelné z obou stran.

24 | 4

Mésto Koprivnice

Vystrce by mély byt na fasadé domu umistény v jednotné vysce (linii).

MaximalIni doporucovany rozmér vystrce je 0,8 x 0,8 m. VySka umisténi
nad chodnikem min. 2,2 m s odsazenim od faséady do 0,1 m.

Pokud je nad parterem fimsa, vystr¢ do ni nesmi zasahovat.

Prosviceni pisma na vystrci je mozné, nepouZivejte vSak blikani a obdobné efekty.
Je-li v.domé vice provozoven, sjednotte design, rozméry a umisténi vystrci.
Vystrc by méla obsahovat jen ty nejnutnéjsi informace (nazev nebo logo).

Pokud se nachazi vice riiznych provozoven vedle sebe nebo v jednom objektu,

zohlednéte pii umistovani jejich nazvi také doporuceni v kapitole
04.08 Vice provozoven v jednom objektu.

Q Vystré by neméla prebijet architektonické prvky domu.

max. 0,8 m

max. 0,1 m
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Q Minimalistické provedeni zaujme, pfesto do ulice Q ZavéSend vystr¢ vhodné umisténd na objektu jasné oznacuje 0 Elegantni vystrc, ktera upouta pozornost a perfektné
nijak nekFici a perfektné podtrhuje jedineénost znacky. vstup do provozovny. podtrhuje typ provozovny.

' : ] '

m 5

4 g

g ;

DR 4

:

6 Vystr¢ s blikajicim napisem v kombinaci s dalSimi druhy e Praha / Nékolik riznych vystrci a dalsich druhd reklam a Kopfivnice / Pomérné elegantni vystrc je Spatné umisténa
reklamy. Graficky nesjednocené. oznaceni. Chaos a zmar. a ztraci se v zaplavé dalSich napist.

25 /41 Mésto Kopfivnice www.estetikakoprivnice.cz
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04.05

NGIEROL)

Vitriny slouZi k prezentaci informaci vztahujicich se k prodeji nebo
sluzbé v provozovné, na které jsou umistény.

Meésto Koprivnice

Vitriny umistéte do vysky oéi chodcd.
Format a rozméry vitriny podIéhaji architekture budovy a ¢lenéni fasady.
Minimalizujte rém, maximalizujte prezentacni plochu.

Osvétleni vitriny umistujte tak, aby ztistal pivod elektfiny skryty. NepouZivejte blikani a
nepfijemné svételné efekty.

Q Vitrina by neméla na fasadé pohledové dominovat.

Q Vitrina neni plakatovaci plocha. Mnozstvi sdéleni by mélo byt primérené.
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v

f ; i
P et T Y

Q Vitrina je dobfe zakomponovana mezi vykladce, dotvafi Q Maximalni dliraz je kladen na vtazeni zakaznika do prodejny. Q Dobry pfiklad pouZiti dvou vitrin, které zvyraziuji vstup
celkove vyvazeny vstup. Vzhled vitriny je minimalisticky. a svym designem ladi se zbytkem provozavny.

(@ ) - R

0 Minimalisticky napis a maximalni otevieni smérem Q Zcela gisté vylohy daji vyniknout produktim. Napisy jsou O Vhodné osvétleni interiéru a maximalni mozny priihled

k zakaznikovi. Nejlepsi zptisob jak prezentovat produkty. umistény mimo proskleni v jednotné linii. do interiéru umozni redukovat napisy na minimum.

27 1 4 Mésto Kopfivnice www.estetikakoprivnice.cz
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04.06

Markyzy
a zahradk

Do verejného prostoru zasahuji také posezeni pred provozovnami
- predzahradky restauraci, hospod, kavaren, vinaren apod., nebo

markyzy, které slouZi k odstinéni prosklenych vyloh.

Meésto Koprivnice

o O

0O 000

Vlybirejte mobiliaf z kvalitnich materialti (napf. dfievo, kov), které svym designem cely
prostor povysi.

Pro markyzy a slunecniky volte jednobarevné potahove latky ve svétlych odstinech, které
budou ladit s fasadami prilehlych objektti. Mohou nést decentni logo provozovny, jeho

umisténi je ovsem vhodné pouze na volanech.

Vhodné umisténé truhliky se zeleni ¢i kvétinami mohou byt skvélym dopliikem, ktery
pomtize zachovat pfirozené prihledy, a zaroven hostim zprostiedkuje dostatek soukromi.

Zajistéte si souhlas vlastnika komunikace a souhlas se zvlastnim uzivanim komunikace.

Vyvarujte se mobiliafe z nekvalitnich materialti (napf. plastovy zahradni nabytek).
Nevytvarejte pohledové bariéry ve vefejném prostoru.
Nepouzivejte provizorni konstrukce a plachtoviny.

Barevné slunecniky s vyraznou velkoplosnou reklamou piisobi lacing, degraduji verejny
prostor a snizuji jeho kvalitu.
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Q Logrono / Barevné ladéni a jednotné umisténi pfedzahradek Q Linec / Subtilni feSeni pfedzahradky restaurace vCetné 0 Stockholm / Pfedzahrédka oddélena subtilnim z&bradlim
dotvari celkavé pfijemnou atmosféru ulice. markyzy dopliiuje celkovou architekturu budovy. je prehledna a vzdusna.

6 Kopfivnice / Nevhodné zvolené folie a bannery plisobi 6 Kopfivnice / Zahradka svym umisténim a formou vytvafi Q Praha / Nevhodné umisténé reklamni nosice zplisobuiji

provizorné. Chybi vzdusnost i kontakt s ulici. bariéru v prostoru. neprehlednost v prostoru pfedzahradky a zakryvaji vyhled.
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NeZ 4cko do verejného prostoru umistite, ovérte si, Ze disponujete potfebnym povolenim
pro zvlastni uzivani komunikace.

Dbejte na vkusné a kvalitni designové provedeni reklamniho nosice.

Eliminujte mnoZstvi obsahu, které na nosic umistite. Ovérte si Citelnost z pohledové
vzdalenosti.

0 Bezpecnost je na prvnim misté. Aéko nesmi zasahovat do slepecké vodici linie, branit
provozu na komunikaci nebo jinym zpdsobem vytvaret bariéry ve vefejném prostoru.

Vyvarujte se nekvalitnich materiald, nekvalitniho a nestabilniho provedeni konstrukce, které
zapricinuje jeho samavolny posun nebo prevraceni.

(%)

04.07

y 4
A C k
Reklamni tabule umisténé na nosici ve tvaru pismene A zpravidla
umisténé v predprostoru provozoven. i

Meésto Koprivnice
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PO-5S0
11:30 - 20:00

Q Vhodné umistény a dobfe Gitelny napis na reklamnim acku
obsahuje jen nejnutnéjsi informace.

mw.\u

TAh

6 Zmét mnoha acek v rliznych designech a provedenich

zasahuije do prostoru chodniku.

Znaceni a reklama provozoven

Design reklamniho &Cka je sladén s celkovym konceptem

6 Samotny obsah reklamy je zmatecny a graficky nevhodny.

04 / Oznaceni a reklama provozoven

BREAMFAST- | SuR
ELUNEH - | A EM
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O Jednoduché konstrukce, kterd svou lehkosti spoluvytvari
prijemny vzhled provozovny.

Q Pfili$ mnoho reklamnich nosict na malém prostoru
zpiisobuje reklamni slepotu.

3174

Mésto Kopfivnice
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Jste-li majitelem objektu, ve kterém se nachazi vice provozoven:

Nechte si vypracovat jednotnou koncepci znaceni provozoven, pfipadné orientacni systém
budovy.

Nabidnéte najemnikiim prostor na vertikalnich vystréich
nebo reklamnich totemech. Vertikalni vystrc

Seznamte své najemniky s novymi pravidly
a vyZaduijte jejich dodrZovani.

Funkeni designova koncepce pozvedne celkovou hodnotu

budovy. Najemnikim vytvofite férové prostiedi a zjednodusite

jim prezentaci vlastnich sluzeb. V pfipadg, Ze se najemnici
. zmeni, reklamni nosice jednoduSe vymenite.

Vice provozoven BE=ndi

Nesnazte se prekficet ostatni.

Mimo provozovnu prezentujte pouze

v jednom objektu NG

PouZzivejte jednotné druhy
reklamnich nosicu, drzte shodny
design.

DodrZujte shodné harizontalni linie
znaceni.

Nevahejte se obratit na Oddéleni
architektury mésta Kopfivnice.
Kontakty najdete v tomto
manualu nebo na nasem webu

Mésto Kopfivnice www.estetikakoprivnice.cz. e
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Q Praha / Nakupni centrum s jasné danymi pravidly Q Kopfivnice / Piklad umisténi napist vice obchodnikii 0 Zlin / Obchodni diim s jasné danymi pravidly pro najemniky.
pro grafiku i umisténi napist. na reklamnim totemu a s jednotnou barevnosti. Féroveé feSeni, které podtrhuje architekturu domu.

6 Kopfivnice / Nevzhledné plachty na oploceni a provizorni Q Kopivnice / Velké mnozstvi informaci a chybgjici pravidla Q Kopivnice / Opakuiici se a nejednotn prezentace. Spatna
napisy vytvareji celkové Spatny dojem. pro reklamu maji za nasledek zmatek a Spatnou orientaci. orientace pro klienta. Zajimava architektura je potlacena.
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04.09

Venkovni
reklama

04 / Oznaceni a reklama provozoven

Meésto Koprivnice

Na podobu vefejného prostoru maji vyznamny vliv reklamy prezentujici zboZi a sluzby mimo
misto jejich prodeje Ci pfimého poskytovani. Jedna se o trvalé nebo doc¢asné venkovni nosice:
predevsim smérové ukazatele, billboardy, bannery, viajky, citylight vitriny, riizné typy doGasnych
reklamnich stojani apod.

UvaZzujete-li o této formé reklamy a mate néjaky specificky dotaz, nevahejte a konzultujte to
s oddélenim architektury mésta. Zvazte také moderngjsi a efektivnéjsi komunikacni nastroje
v on-line prostredi, které oslovi relevantni publikum (web, socialni sité, medialni prostor).

Mésto zajituje uceleny soubor méstského informacniho a komunikacniho systému vcetné
billboardd, citylightd aj. reklamnich nosici. Kontaktujte nas pro blizsi informace.

Q Dlrazné nedoporucujeme pouzivani jakychkoli nelegalnich vylepovych ploch.

e Nedoporucujeme umistovat reklamni nosice na ploty a obdobné nevhodné mista.
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Q Faro / Komplexni komunikacni systém mésta s dirazem Q Hamburg / Mésto v ramci svého komplexniho komunikaéniho 0 Salzburg / Pokud se vSe spravné a citlivé uchopi, da se ve
na svou estetickou funkci podtrhuje atraktivitu mista. systému mize vyuzivat napfiklad prostory zastavek. vefejném prostoru pracovat témér s jakymkoliv formatem.

Mate dotaz? Nevahejte
nas kontaktovat.

Oddéleni architektury

¢. dvefi: 641 v 6. patre MU Kopfivnice
Tel.: 556 879 709, 556 879 710
info@estetikakoprivnice.cz

Q Koprivnice / Nevzhledné plachty na oploceni a provizorni Q Kopfivnice / Velké mnozstvi informaci a chybéjici pravidla

napisy vytvareji celkové Spatny dojem. pro reklamu maji za nasledek zmatek a Spatnou orientaci.
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Nenasli jste, co jste hledali?
Obratte se na oddeleni
architektury mesta Kopfrivnice

Mésto Kopfivnice www.estetikakoprivnice.cz
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Mate dotaz? Nevahejte
nas kontaktovat.

Oddéleni architektury
&. dvefi: 641 v 6. patie MU Kopfivnice

Oddéleni architektury
Tel.: 556 879 709, 556 879 710

info@estetikakoprivnice.cz

Manual ,Estetika Kopfivnice” je ke stazeni
na webu www.estetikakoprivnice.cz.

37 141 Mésto Kopfivnice

Predejte tento manual
designérovi nebo se jim
sami inspirujte.
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0 5 Diky dodrzeni nasledujiciho
postupu se vyhnete zbyteCnym

nakladim a komplikacim

Postu p 2adate|e a ziskate jistotu, ze je vase
reklama v souladu

s legislativou a s principy

0 pOVOIeni reklamy nastinénymi v tomto manualu.
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Navrh reklamy

Predejte tento manuél svemu
designérovi nebo architektovi
jako soucast zadani, nebo se jim
sami inspirujte. Vytvorte navrh,
ktery je v souladu s nastinénymi
principy tohoto manualu.

Znaceni a reklama provozoven

Konzultace

Prijdte navrh zkonzultovat
na oddéleni architektury
mésta. Ujistéte se, zda typ
reklamy, ktery planujete
realizovat, nepodléha
stavebnimu zakonu.

Povoleni

Vyzaduje-i to ve vaSem pfipadé
legislativa (zpravidla zaleZi

na typu a velikosti reklamniho
nosice), podejte u stavebniho
Ufadu Zadost o Gzemni souhlas
nebo ohlaseni stavby. Spravny
postup konzultujte u mistniho
stavebniho afadu.

Vice informaci o souvisejici

legislativé najdete v kapitole
Pravni a zavazna stanoviska.

05 / Postup Zadatele o povoleni reklamy

Vyroba

Schvalené navrhy nechte
vyrobit a instalujte je podle
dohodnutych pravidel.

e
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06

Souvisejici legislativa
a zdroje
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Souvisejici legislativa

Nize uvadime platné zakony a vyhlagky upravujici obsah a formu reklamnich nosicu.
Zakon ¢.183/2006 Sb., o tizemnim planovani a stavebnim Fadu, ve znéni pozdgjsich predpisi
Zakon €. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikani (zivnostensky zakon), ve znéni pozdgjsich predpist

Zékon €. 40/1995 Sb., o requlaci reklamy a 0 zméné a doplnéni zakona ¢. 468/1391 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdgjsich predpisi

Zakon CNR &. 20/1987 Sb., o statni pamatkové péci, ve znéni pozdéjsich predpisi

Vyhlaska ¢. 502/2006 Sh. o obecnych poZadavcich na vyuZivani Gzemi
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